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平成23年～平成27年の5年間の目的と成果
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DEWKS ὑ̮˲֥ Ṕ
қ

H23₴ H28₴
0 9 9.5%        10.3 %
30 49 30.5%        31.6%

ᾜἧ ӓ ˲֥ ᾜ ῇ⁸ ὕ ˲֥Ṕқ
30 ̈ 40 ̈ 0 9 ˲֥ ʣ ἧ

「母になるなら、流山市。」
DEWKS ὕ ї

I

˧ ˲֥ Ṕқ

H23₴23ʠ˲ H27₴45ʠ˲

Ϸ ὕDEWKSׄ
ᶥѼ₴↓ ʣᶥ ὖ ˧ ˲֥

ὕ Ṕқ ₳ 27₴ 45ʠ˲

↓׀ ׄʣ
˲ Ҋֻ ΊṔ

H23₴ 8.4% H27₴ 18.2%

⁸ 「都心から一番近い森のまち」 ᶷⅎ
「。母になるなら、流山市」)ף ὕ ἁ̱ ӓ

↓׀ ὕ
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「母になるなら、流山市。」 ⅎף ₳ 25₴ 19 ₳ 28
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シティーセールスの課題
（平成28年～平成32年）
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Å ῇ⁸ ͜ ʤ
̮ ṑ 「都心から一番近い森のまち」

2 Ϲὕ ἧ ṑ 「母になるなら、流山市。」
3 ⁸ אל Ҙ ˹♥ ὑ

Å Ḹͬ

「住み続ける価値の高いまち」 ӓ
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人口の減りにくいまち ＝ 住み続ける価値の高いまち

住み続ける価値
の高いまち



流山市ブランド確立への体系的アプローチ

Å ῇ⁸ ᾍ
Ҳ ῁ : Funnel ҧ ῁ ʤᶫ
ὑ ῁ ֺ Ҳ/ ̱ ӓ
ֿ ҧ ₴

*

!

「駅前送迎保育ステーション」 「子育て応援マンション認定」森や公園は300か所以上。どこからでも徒歩圏内！

「グリーンフェスティバル」

（施策例）

「Harvestival(ハーヴェスティバル)」

「そのママでいこうProject」

「森のマルシェ・ド・ノエル」

「森のナイトカフェ」

（施策例）

「グリーンチェーン認定制度」

「首都圏広告」

「ウェルカムガイド」

「ウェルカムガイド」

全中学に「外国語指導助手(ALT)」・小学校に「英語活動指導員」

「住み続ける価値の高いまち」

ῇ⁸ 2 ʥẀ

ʝ ר ˗ ὕ

「女性のための創業スクール」支援

「まちなか森づくりプロジェクト」

ῇ⁸

Ἥ᷀ ˲

「母になるなら、流山市。」

6

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjPiJmrzc7NAhUCJZQKHXytAecQjRwIBw&url=http%3A%2F%2Fwww.city.nagareyama.chiba.jp%2F&psig=AFQjCNFbtn-G9JIR32-315bZELZR54rGAA&ust=1467336690242290
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjPiJmrzc7NAhUCJZQKHXytAecQjRwIBw&url=http%3A%2F%2Fwww.city.nagareyama.chiba.jp%2F&psig=AFQjCNFbtn-G9JIR32-315bZELZR54rGAA&ust=1467336690242290


流山市ブランド確立への体系的アプローチ

Å ῇ⁸ ҧ ֺ ῁ ᾍ ̟ Ⱳ
Ẁὦ Ҳᵖ ) ʤ ὕ
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（1） 首都圏向け広告、ウェルカムガイド

（2） PR （媒体パブリシティ）、シティセールスWeb、SNS

（3） シティセールスイベント： 「グリーンフェスティバル」、「森のナイトカフェ」、

「南流山屋台フェア」、「ハーヴェスティバル」、「森のマルシェ・ド・ノエル」

（4） シビックプライドの醸成、「そのママでいこう
Project」、 「フィルムコミッション（FC）」、ＳＮＳ、など

（5） センスのいい都市ブランド＝「グッド・デザイン・シティ」の推進

ブランド確立の階層における２つの視点：

ͬ װ Ⱳ ᵂ ̱ Њ
Њ

֞ͬ * ˕Ϯ̬ר ѝ ꜘ ק Ѩ ♬
Ҳ

(* ᾍ )

᾽

“他と違う良さ”
（ ˕Ϯ̬ר

“自分に向いてそう”
ѝ ꜘ

“皆の評判もいい”
ק Ѩ

“なっとくだね”
♬

ͬ

֞ͬ



(1) 首都圏向け広告・ウェルカムガイド

Å ⅎף Advertising) ѝ ѝ ˲ ̟
ᾍ ̲ ѝ ֿ ̲

↓ ̟ Paid Media) ʝ ⅎḸPR: Public Relations)
Ẏ

Å ῇ⁸ Ҳ Ẇ ˹♥ ᶷ ʺ
К ⅎףї ὕ ₳22₴ ⁸ ἧ ֝

「母になるなら、流山市。」・「父になるなら、流山市。」 ⅎף ἧ Ҙ
ʝ ₳28₴ ֿ 「母になるなら、流山市。」

ὕ ἧ Ồ ˹
♥ ˧ ⅎף ̀ ἁ̱W ) ᶷ Ҙ

Å ᷂ Welcome Guide

Owned Media) ῇ⁸ ᵂ ⁸Ẇ
˲ ῇ⁸ Њ ⁸ ЏВ ̮ὁ᾽ ḹ

⁹
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₳ 28₴

₳ 22₴

₳ 26₴
Ћ20

～ 認知獲得から興味・関心喚起へ ～

₳ 22₴



(2) PR（媒体パブリシティ）、SNS

Å ⅎḸ PR: Public Relations) ̔ ҲКὦ Ḹ ͬ ֞ͬ
Ҳ Web ˗ ֝ ʣ ᾍ

ᾴ Ẏ ʝ ͬ ⅎ ʝ ר ̭
ὑ ˲ ѩ Ẏ װ ( װ ) ⅎ

Ḩ

ÅPR ῇ⁸ PR ₡
Ҳ ῇ⁸

Ἥ᷀ ἁ̱ Earned Media) ♬ PR Ҳ
「都心から一番近い森のまち」 「母になるなら、流山市。」 2

ʴⱲ

Å ⁸ אל Ҙ ׄ SNS ͬ Ồ
Facebook DEWKS Ҳ ˲ Ҙ ͬ ֯

˹♥ ̓

Å ῇ⁸ PR Ҳ 住み続ける価値の高いまち
ׄ ♫ ̮ ṑ ἧ ṑ ṑ Ϲὕ қ⁸
אל Ҙ ̟
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̲ ̟

ᶷ ῇ⁸К
ד DEWKS

シティセールス＝良質な住環境 （「都心から一番近い森の
まち」 4

ẉ ר
ʱ

流山市で子育てしながら自己実現する母たち（「母になるな
ら、流山市。」 Project ặרᾍ
ҍ ἧ ṑϹὕ

̔ Rise Up ặר ὕ Ỗ
ᴣ̝

̀ ⁸ ѧ ̔ ֝ ̮
Ѱ↓

SNS
⁸
⁸ PR

～ 興味・関心喚起から比較・検討へ ～



(3)シティセールスイベント

Å Event: ̲ ̱ ї ˗˲ ʦ Ҳ ᵖ ̱
ד ї Ҳ ῇ⁸ ʝ₴ ẉ σ

῁ ᵂ ̱ ʦ Њ ׄ◐ ͝
Ҳ DEWKS̈͂ ֞ Њ ⁸Ẇ ḹ ᾍ ῇ⁸
̱ ⁸К ḹ ᾍ ̔

Å 「流山グリーンフェスティバル(Green Festival)」(ʤ Ш ) ₴ ῇ

ӳ֥ ⁸ⅎḹ σ Ẏў
Ẏ ᾽ Ṹ 「都心から一番

近い森のまち」 ὕ ῇ⁸ ⱪ

Å ῇ⁸ ἳ ̔ 4
ῇ ӳ֥ ⁸ⅎḹ ӳ ῇ Ѽ ὕ ᶥ їↄ

֓қ˲ Ẏ ˹♥ Ϲὕ

ï 「森のナイトカフェ」 ₴ẃ ẅ ῇ ӳ֥ ⁸ⅎḹ σ

ï 「南流山屋台フェア」 ₴9 ӳ ῇ Ѽ ʝ σ ֺ᷂ ►᷂
Ж ᴜ ̝

ï 「Harvestival (ハーヴェスティバル)」 ₴ ʝ σ ̱ Ḍ ῇ

ӳ֥ ⁸ⅎḹ σ ›̸ ̱ ἧ
͑ ᵗ

ï 「森のマルシェ・ド・ノエル」 ₴12 σ
ὑ σ ʝὑ

ῇ

Å˹♥ ὑ σ ὑ ᶫ ₡ ̔ Њ Ϲὕ
ҟҘ
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～ 比較・検討から“体験”を通じた転入意向形成へ ～



(4)シビックプライドの醸成

Å ῇ⁸ ⁸ Civic Pride)
ᶽ᷂ ї Њ ˲

Ẻ ӓ ד
Е̱ Ҳ ῇ⁸ ̝

ꜘ

「そのママでいこうProject」

Å Project ʫ̈ ῇ⁸ ͬ
「住み続ける価値の高いまち」 ֯ ר ᾓ ר ṑ ҍ

Ҳ Co- working space Ẍ Ẍ
Ћ̱ ꜘ ʤ Ш ẋ̝ ˗͈

Ҳ ׄ Ҳ ʣ Ҳ ˹♥

「フィルムコミッション （Film Commission）」

Å ῇ⁸ ◙ ᷂ К ◙
ѝ ὤ ◙ ׀ ͺϮ ᷂Ϸ ד ⁸ ֚
ꜘ ╠ ї Ҳ ῇ⁸ ᷂ ₡ ⁸ ⁸ ͜
ר ͔Ι ͔Ι facebook Ḹ ͬ қ

̏ ⁸Ẇ ֗ PR ᾽

ソーシャル・ネットワーキング・サービス（SNS）

ÅѼ Facebook Moricom ̮
ῇ⁸ 3 ῇ⁸ אל Ҙ Ồ
˲ ˺ ⁸ ⁸Ẇ ˲

ֿⱲЛ ὕ ֗ ♅

オープンガーデン、森遊び・外遊び、東京オリンピック・パラリンピック・・・

Å ₴5 Џ ⁸ ҍ ʣ Ҳ ̈
Ἥ᷀ Ẇ ἧ Ҳ Ồ
ῇ⁸ ₳28₴3 2020₴ ₳ 32₴ ˬ

˗Ѽ
Ҳ ͝ facebook Ḹ ͬ
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～ 転入から熱烈ファン層へ ～



(5)グッドデザイン・シティの推進

センスのいい都市ブランド＝「グッドデザイン・シティ」の推進

Å ⁸ ῇ⁸ ̬ ╠ ʣ (Good 
design city) Ồ ʝ
₴ ᶷ ᾽ *

*їЖ ̈Ὅῇ ᷂Ḣ͔Ι ˬᵀ›̝ ↄ
˲ ̮

Е̱ 「ビジュアル・アイデンティティ*の確立」、̮ ˲ ˲

「（デジタル）便利マップ」 ὕ
*Visual Identity = VI

ῇ⁸ 「ビジュアル・アイデンティティの確立」

Å ̱ ⱳ ̈ ד
ῇ⁸ ˹♥ ῇ⁸

ビジュアル・アイデンティティの確立」 ὕ 「ビジュアル・アイデンティティ・マニュ
アル」 ̸ ⁸☻ К ẉ Ѱ̸ ► ᾍ

ῇ⁸ ϊ ►˗
ῇ⁸ ׄ 「ビジュアル・

アイデンティティ・マニュアル」 Ὀ

「（デジタル）便利マップ」の実現

Å ῇ⁸ ͛ѫ ͑ ῇ⁸ VI)
ў Ἥ᷀ 「（デジタル）便利マップ

」 ῇ⁸ ⁸ ⁸ Ồ
ʦ ῇ⁸ ͛ѫ ⅎ

「（デジタル）便利マップ」 ʝ 2

Å ̮ ṑ 「都心に一番近い森のまち」 ̱
Е̱ӓ

ÅϹὕ ἧ ṑ 「母になるなら、流山市。」 ˿˗ ἧ
ἧ͑ ⱳ ḹ ̂

Å ӳ ⁸ Қ˗͈ ‹
їЖ ὗ̟̝ ₳20₴

Å֓ ᵂ ʥ К ᾜ ד їЖј ⁸ қ
⁸ Ͻ

12

～ 流山市ブランドをより高い位置＝新たな次元＝へと引き上げる ～

Map data © Google, ZENRIN
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目標（ゴール）と成果測定

Å ᶷ DEWKS ⁸ ˕Ϯ̬ר ῇ⁸
▌ӓ

ï ῇ⁸ ͜

̮ ṑ 「都心から一番近い森のまち」

2 Ϲὕ ἧ ṑ 「母になるなら、流山市。」

3 ⁸ אל Ҙ ˹♥ ὑ

ï ˕Ϯ̬ר 「住み続ける価値の高いまち」＝流山市ブランド
ӓ

Å ὑ ᶷᾍ ὑ Web 1 4 Ѧ ᾚЊ ῇ⁸
ҧ ῁ װ Ⱳ↓ Њ ׄ

ѧ₴↓₳ 29₴ ὑ KPI ὑ 1₴ PDCA
₴↓̊ ₴Ẁӓ

ï⁸ ↓ ↓׀ ׄʣ ↓ ὑ

ï Њ ᾍ Њ ⅎף ↓ ὑ
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ῇ⁸ ҧ ῁ װ
Ⱳ ᾍ Ҳ ῁ ‼ ֳ
Ҳ Conversion)

̊ʣ

! 目標と成果測定のためのKPI設定と、
Web調査を導入！



流山市の概要

流山市の基礎データ
˲ ֥ 178,845˲ ₳ 28₴9 1 ᷀

ʫ ₑ 73,167ʫₑ ₳ 28₴9 1 ᷀

35.32₳

⁸Ѱ ᴇ42₴ 1967₴ 1 1 ₳ 29₴ 2017₴ 1 1 ⁸Ѱ50ק₴

流山市の位置
ӧ Ӕ ̬ ⁸ ′ ḩ ʢ ⁸ ּ′⁸ ӳ ⁸ Ӕ

⁸ ᶷӔ Ⱳ25kmʊ ̬
ˬ ԍ 20ѝ ԍ ӳ ῇ ꜝ Ѧ

流山市の交通
₡ ῇ

ˬ
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【改訂履歴】

Å₳ 28₴11 1 2 ʝ

Å₳ 28₴12 28 2, P6, P , P10 ʝ
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流山市 第II期 シティセールスプラン
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